LrlQptimierung Th

= Hochgradig veranderte Mediennutzung
durch bspw. zunehmende
Parallelnutzung und mobile Endgerate

= Von Media- und Kreativagenturen
unabhangige Bewertung von
Werbemitteln und des Kampagnenerfolgs

" Optimierung Ihrer Werbemittel . Optlmale crossmediale Verteilung
im Hinblick auf Aufmerksamkeits- des Media-Budgets
generierung, Emotionalisierung und
Botschaftstransfer

» Ermittlung des Kampagnenerfolgs mittels
Pre-Post-Befragungen und

Kontaktmessung
» Langfristige Optimierung Ihrer Media-
Strategie auf Basis von Modellierungen Unsere Antworten
Werbemittel-Performance o

= Qualitativer Konzepttest

= Monadischer Werbemitteltest

= Emotionstest mittels Facial Coding / IAT
= Aufmerksamkeitstest via Eyetracking

Kampagnenevaluation ]

= Pre-Post-Studien

= Kontaktstudien mittels Cookie-Tracking
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